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6 COLORS

ASH BROWN : 7.91

BEIGE BROWN : 6.19

MILK TEA : 7.09

CHERRY BROWN : 6.96 

RED CHERRY 5.55

CARAMEL BROWN 5.31

 
1.เนรมิตผมสวย สุขภาพดีไปกับพาแคร์เบซซี่

2.ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 

KEY MESSAGE
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ผลิตภัณฑ์ครีมเปลี่ยนสีผม  ให้สีผมสวยเด่นชัด  มีประสิทธิภาพช่วยล็อคสีผมให้ติดทนนานเอกสิทธิ์
เฉพาะ  พาแคร์  เบซซี่ รวมพลังสารสกัดจากธรรมชาติกว่า  4 ชนิด  อาธิเช่น  น้ำมันสกัดจากเมล็ดดอก
คามีเลีย ,  ออร์แกนิก  โปรตีนข้าวสาลี ,  เคราติน  และเชีย  บัตเตอร์ ทำหน้าที่ช่วยดูแลเส้นผมทั้งในขณะทำสี
และบำรุงผมให้แลดูสุขภาพดีหลังทำสี  มอบสัมผัสผมนุ่มลื่ น  ประกายเงางามกลิ่นหอมผ่อนคลาย  ไม่ฉุน
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ASH BROWN : 7.91

**สีจะตรงตามหน้ากล่อง
นางแบบจะต้องมีสีพื้นผม

สว่างระดับ7
ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 
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 BEIGE BROWN : 6.19 

**สีจะตรงตามหน้ากล่อง
นางแบบจะต้องมีสีพื้นผม

สว่างระดับ7 ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 
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MILK TEA : 7.09

**สีจะตรงตามหน้ากล่อง
นางแบบจะต้องมีสีพื้นผม

สว่างระดับ7 ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 
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CHERRY BROWN : 6.96  

**สีจะตรงตามหน้ากล่อง
นางแบบจะต้องมีสีพื้นผม

สว่างระดับ7
ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 
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RED CHERRY 5.55 

**สีจะตรงตามหน้ากล่อง
นางแบบจะต้องมีสีพื้นผม

สว่างระดับ7

ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 
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CARAMEL  BROWN 5.31 

**สีจะตรงตามหน้ากล่อง
นางแบบจะต้องมีสีพื้นผม

สว่างระดับ7

ฟรีชุดอุปกรณ์ทำผมในซอง ครบ 
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1.สร้างการรับรู้และจดจำแบรนด์ (Brand Awareness)
ให้กลุ่มนักศึกษาได้รู้จักแบรนด์ pacare bessie และผลิตภัณฑ์ทำสีผม ผ่านการสร้างสรรค์ผลงานที่แสดงถึงเอกลักษณ์และคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑ์ pacare bessie ในรูปแบบที่น่าสนใจและเข้าถึงง่าย

2.เพิ่มการมีส่วนร่วมกับแบรนด์ (Brand Engagement)
กระตุ้นให้กลุ่มเป้าหมายมีส่วนร่วมผ่านการสร้างคอนเทนต์ที่สะท้อนความคิดสร้างสรรค์และสไตล์เฉพาะตัว โดยใช้ผลิตภัณฑ์ pacare bessie
เป็นตัวช่วยในการแสดงออกถึงความเป็นตัวเองผ่านสีผม

3.ส่งเสริมการทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ (Product Trial)
กระตุ้นให้นักศึกษาลองใช้ผลิตภัณฑ์ pacare bessieโดยให้ผู้เข้าประกวดทำคลิปแสดงวิธีการเปลี่ยนสีผมด้วย pacare bessie และแสดงผลลัพธ์
ที่แตกต่างหลังจากการใช้ผลิตภัณฑ์

4.สร้างความสัมพันธ์เชิงบวกกับกลุ่มเป้าหมาย (Brand Connection)
การทำ VDO clip ประกวดจะช่วยสร้างความสัมพันธ์ระหว่าง pacare bessie กับนักศึกษาผ่านการสนับสนุนความคิดสร้างสรรค์และการเป็น
ส่วนหนึ่งในการแสดงออกถึงสไตล์ความงามในชีวิตประจำวัน

5.สร้างแรงบันดาลใจและเทรนด์การทำสีผม (Inspire New Hair Color Trends)
กระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์แนวคิดการทำสีผมใหม่  ที่สามารถกลายเป็นเทรนด์ได้ในกลุ่มนักศึกษา และทำให้ pacare bessie  เป็นผู้นำในการ
กำหนดทิศทางเทรนด์สีผมของกลุ่มคนรุ่นใหม่



1.นักศึกษามหาวิทยาลัย 

กลุ่มนักศึกษาอายุ 18-25 ปี ที่มีความสนใจในการเปลี่ยนแปลงสไตล์และความงาม เป็นกลุ่มที่เปิดรับเทรนด์ใหม่  และมีความ

คิดสร้างสรรค์ ชอบเล่นโซเชียลเพื่อสร้างการรับรู้แบรนด์ผ่านการแชร์คอนเทนต์

2.ผู้ที่สนใจด้านแฟชั่นและความงาม 

สนใจเรื่องแฟชั่น ความงาม การเปลี่ยนสีผม การสร้างสรรค์ลุคใหม่  ติดตามเทรนด์และต้องการทดลองสิ่งใหม่ที่โดดเด่น 

TARGET

 รูปแบบของคอนเทนต์ 

คอนเทนต์ที่แปลกใหม่ แสดงความคิดสร้างสรรค์ คลิปนี้ควรมีเนื้อหาที่ดึงดูดและเข้าใจง่าย  มีความน่าสนใจ หรืออยู่ในกระแสสังคม หรือ การ
ดึง CLIP ให้เข้ากับ LIFESTYLE   
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เนรมิตผมสวย สุขภาพดีไปกับ PACARE BESSIE (พาแคร์ เบซซี่)

MOOD & RULE
คอนเทนต์ที่แปลกใหม่มีเนื้อหาที่ดึงดูดและเข้าใจง่าย มีความน่าสนใจให้เข้ากับ LIFESTYLE + ขายแบบ SOFT SELL

และ จะต้องมีผลิตภัณฑ์ปรากฎในคลิปอย่างน้อย 2 ซีน, HOW-TO การใช้ผลิตภัณฑ์ และ แนะนำช่องทางการจัดจำหน่าย
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HASHTAG
#FARGERTHAILAND #FARGER #ฟาร์เกอร์  #FRIENDSOFSALON 

#FARGERULTRASHINE2 #เงางามX3 #ULTRASHINE2  #สีสวยเป๊ะตรงตามชาร์ต
#HAIRCOLOR

TIME ความยาวของวีดีโอ

1-1:30 นาที

ลิงค์ตระกร้าสินค้า tiktok
AFFILIATE : 10% 



THANK YOU


